Spezial

Die Kundenzeitschrift der Gerd Ortner Werbung GmbH |

Profitieren Sie von unserer Erfahrung
in der Agenturbetreuung von
Immobilien-Projektentwicklungen,

Business-Parks & Spezialimmobilien




Im Uberblick

Editorial

Editorial

Wir helfen lhnen, sich auf |hr

Kerngeschaft zu konzentrieren...

..indem wir Sie bei allen
Real-Estate-Projekten mit
langjahriger Erfahrung in
samtlichen Aspekten des
konzeptionellen Marke-
tings unterstitzen und
uns um die Umsetzung al-
ler Branding-MafB3nahmen
auf dem Areal mit unserer
eigenen Werbetechnikab-
teilung kimmern.

Gemeinsam mit lhnen verfolgen wir
lhre Ziele: Die erfolgreiche Entwicklung
und Vermarktung von Immobilien-
projekten, Business-Parks und Spezial-
immobilien.

Gegriindet wurde unsere Werbeagen-
tur bereits im Jahr 1994. Seit dem Jahr
2000 betreuen wir namhafte Immobi-
lien-Projektentwicklungs-Vorhaben als
ganzheitliche Werbeagentur. In dieser
Sonderausgabe unserer Kundenzeit-
schrift ,,go" stellen wir Ihnen unsere
Expertise in diesem Segment detailliert
vor.

Unsere Kompetenz nenne ich lhnen
bereits hier in Stichpunkten:

m  Corporate Design und Branding fur
Immobilien-Projekte (Positionierung,
Namensgebung, Logo-Entwicklung)

m  Konzeption samtlicher Vermarktungs-
Kommunikationsmittel (Direkt-Mailings,
Broschiren/Exposés, Internetportal,
Anzeigen inkl. Mediaabwicklung)

m Integrierte Planung und Umsetzung
sdmtlicher Werbeanlagen bzw.
Wegeleitsysteme mit einer eigenen
Werbetechnikabteilung

Die von uns gebotene Kombination
aus klassischer Werbeagentur und
leistungsfihigem Werbetechnikunter-
nehmen bietet |hnen einen einzigar-
tigen Vorteil. Es bedeutet fur Sie: Sie
haben einen erfahrenen, versierten und
pragmatischen Ansprechpartner der
Vermarktungs-Branche und kreative
Grafikdesigner, sowie eigene Werbe-
technikprofis im Haus vereint.

Wir wissen, was moglich ist und wie
es erfolgreich und budgetorientiert

umgesetzt werden kann.

Viel Spal3 beim Lesen winscht Ihnen

o

Gerd Ortner, Diplom-Kaufmann
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Uberregional aktiv

Zufriedene Kunden empfehlen unser
Haus weiter! Zwischenzeitlich be-
treuen wir Kunden aus:

Augsburg

Bad Schwartau
Berlin

Bonn

Erfurt
Frankfurt/Main
Frankfurt/ Oder
Furth

Hamburg
Ingolstadt

Libeck
Monchengladbach
Munchen
Neumarkt i.d.OPf.
Neustadt a.d.Aisch
Ndrnberg
Regensburg
Rosenheim
Stuttgart

Namhafte Referenzen
sprechen fUr sich

Corporate Design und Branding

Auf den Punkt bringen!

Im Rahmen der Projektkonzeption fir
Immobilien-Vorhaben gilt es, im Bereich
der KommunikationsmaBnahmen ein
einzigartiges Branding zu erschaffen. Je
nach sinnvoller Positionierung, nach
Zielgruppenansprache und geplantem
Kommunikationsziel wird dem Objekt
eine |dentitdt gegeben.

Diese Identitit umfasst die authen-
tische Ansprache der Zielgruppe und
prdsentiert als Alleinstellungsmerkmal
Hardfacts wie Lage, infrastrukturelle
Anbindung und  Standortfaktoren
(Gewerbesteuerhebesatz etc.), sowie
Softfacts wie beispielsweise geplante
einzigartige Features, Branchen des
Mieterbesatzes bis hin zur Meeting-
Lounge, der Kinderbetreuung im
Objekt oder des herausragenden Cate-
ring- und Restaurantangebotes.

Wir schaffen eine Unique Selling
Proposition (USP), denn lhr Objekt ist
einzigartig!

Als Appetizer sehen Sie hier Auszige
aus der Corporate Design-Konzeption
eines Objektes in Minchen.

Unsere Erfahrung resultiert aus erfolg-
reichen Projekten.

Seit dem Jahr 2000 fUhren wir Auftrige
fur zahlreiche namhafte Auftraggeber

Anhand der hier genannten Referenzen
sehen Sie, dass wir die Branche sehr gut
kennen. Gerade durch Weiterempfeh-
lungen zufriedener Geschéftspartner
wadchst die Anzahl der von uns be-

B Logo-Konzeption
Moosach Center:

aus dem Real-Estate-Bereich aus. treuten Kunden.
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Titelseite und Beispielseiten
des umfangreichen Corporate Design Manuals
(Mehr zu dieser Referenz lesen Sie auf Seite 16/17.)
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Referenzbeispiel — P&P Gruppe Bayern GmbH

Instinkt fur kluge Entscheidungen

Fir den erfolgreichen Real-Estate-
Projektentwickler P&P Gruppe Bayern
GmbH konzipierten wir unter anderem
aktuell die Messe-Kampagne rund um
den Auftritt auf der internationalen
Immobilien-Leitmesse in Minchen, der
EXPO REAL.

Im Vorfeld der Messeprdsenz schal-
teten wir mit dem Claim , Instinkt fiir
kluge Entscheidungen” groBformatige

B P&P-Messestand auf der EXPO REAL, Minchen

Anzeigen in den einschldgigen Immobi-
lien-Fachzeitungen. Auch wéhrend der
Messe wurde in ganzseitigen Anzeigen
in der Messezeitung die Marktpene-
tration fortgesetzt.

Zudem erstellten wir eine umfang-
reiche und aufwandige Bewegtbildpra-
sentation fUr die unibersehbare 5 m x
2 m grof3e LED-Wand auf dem Messe-
stand des Unternehmens.

B Anzeigenkam-
pagne in der
Messezeitung zur
EXPO REAL sowie
in zahlreichen
Branchenmedien
im Vorfeld der
Messe
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Referenzbeispiele — ,,Dreiklang-Quartier” & ,,Regensburg Living"

Wohnqualitat vermarkten!

Hier prdsentieren wir lhnen zwei bei-
spielhafte Vermarktungsexposés fiir
attraktive Wohnbauobjekte.

Unsere konzeptionellen Leistungen er-
streckten sich bei diesen Projekten von
der Namensgebung der Objekte bis hin
zur kompletten inhaltlichen Formulie-
rung samtlicher Contents und werb-
licher Aussagen. Zielgruppenorientiert

B Titelseite und Beispielseite
des 44-seitigen Vermarktungs-
Exposés

wurden die Objektlogos geschaffen
und das Grafikdesign definiert. Unsere
Mediengestalter waren verantwortlich
fur das Layout, inkl. sémtlicher Grundriss-
kolorationen sowie der Gestaltung wei-
terer Mal3nahmen, wie beispielsweise
der gelungenen Infotafeln vor Ort. Diese
werden dann — aus einer Hand — von
unseren Werbetechnikern inhouse pro-
duziert und vor Ort montiert.

B Titelseite und Beispielseiten
des 24-seitigen Vermarktungs-
Exposés

REGENSBURG
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Zentrumsnah leben. Stilvoll wohnen:




Referenzbeispiel = NOVUM, Wirzburg
Kompetenz fur Immobilien-
Projektentwicklungen

Unsere Titigkeiten flr das Objekt
NOVUM in Wirzburg erstrecken sich
von Kreativleistungen, der Namensge-
bung einzelner Gebaudeteile Uber die
Logofindung fur das NOVUM Business-

Center bis hin zur ganzheitlichen Aus-
arbeitung samtlicher BrandingmaB-
nahmen am Gebaudeareal.

B Asthetisch und
hochwertig: Info-
Panels in simtlichen
Gebaudeteilen

Auch hier kreieren wir sdmtliche De-
tails des umfangreichen Wegeleitsys-
tems im NOVUM Corporate Design
und setzen diese mit unserer Abtei-
lung Werbetechnik um. Die Leistungen
umfassen dartber hinaus die Abkldrung

der Mieterlogos auf den verschiedenen
Werbeflichen am Areal mit jedem
einzelnen Mieter sowie die Erstellung
der Genehmigungsunterlagen zur Ein-
reichung bei der Baubehdrde der Stadt
Wirzburg.

Zahlreiche Gebdude- und Lageplanstelen
in innovativer und energiesparender
LED-Technologie kommunizieren das
Branding des Objektes und weisen
Ubersichtlich den Weg
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Referenzbeispiel —WerkStadt Sendling, Minchen

Eine neue Stadt fur Sendling

Auf dem friiheren Miinchener Produk-
tionsgelande des Unternehmens Philip
Morris entstand auf rund 60.000 m?,
in einer grof3 angelegten konzeptio-

nellen und baulichen Revitalisierung,
eine ldeenfabrik mit Ateliers, Biros und
Hallen fur Produktion, Lager und Logistik.

B Marketing-Experte Gerd Ortner und Projektkoordinatorin Vera Kaldonek
bei einer Besprechung mit der Asset-Managerin vor Ort.

Wir brachten in dieses Quartierentwick-
lungsprojekt mit dem Namen ,,Werk-
Stadt Sendling unsere langjahrigen
Erfahrungen aus vergleichbaren Grof3-
projekten, wie beispielsweise aus unseren
Marketing- und Wegeleit-Konzeptionen
fur das ehemalige Grundig-Areal in
Furth, der heutigen Uferstadt, ein.

Unsere eigene Abteilung Werbetechnik
setzte die umfangreichen Mafinahmen
vor Ort souverdn und effizient um.
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B Das Areal der WerkStadt Sendling erhieft
durch die Komponenten des durchdachten
Wegeleitsystems seine Identitat.

WERK
STADT sraing




Referenzbeispiel — NEXT, Minchen-Dornach

47.000 m? erhalten eine ldentitat

In Miinchen-Dornach beauftragte uns
eine Besitzgesellschaft des Multikonzerns
General Electric (GE) mit der Kon-
zeption des neuen Brandings, sowie

der umfangreichen Lichtwerbe- und
Orientierungssystem-MaBnahmen am
Objekt ,,NEXT".

W Eine von insgesamt sechs Eingangsstelen des groBen Objekts.

Routiniert und effizient erarbeiteten
wir ein ganzheitliches Erscheinungsbild
und bertcksichtigten hierbei die Anforde-
rungen und Wiinsche unseres Kunden.

Mit 47.000 m? Bruttogeschossfliche
verflgt das Objekt Uber sechs Haus-
nummern, sechs Eingdnge, sowie drei

zentrale Eingangshallen. Wir erschufen
ein zielgruppenoptimiertes Branding fir
das Gebdude, das sich schlissig durch
alle Bestandteile des Wegeleitsystems
erstreckt und setzten alle Ma3nahmen
mit unseren eigenen Spezialisten vor
Ort in einem sehr knappen Zeitplan
um.

M Bei einem Mieterwechsel ibernehmen wir
die gesamte Abwicklung, von dem Entwurf
Uber den Druck bis hin zur fachgerechten
Umbeschriftung der Stelen vor Ort.

Umsetzung edler Acrylglas-
B Brandings im Innenbereich

NEXT

KARL-HAMMERSCHMIDT-STRASSE
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Referenzbeispiel — Uferstadt Firth

Ganzhertliche Agentur-
betreuung sert 200 |

Aus Grundig wurde die Uferstadt Fiirth!

Anhand des Business-Parks Uferstadt
Firth (ehemaliges Grundig-Areal),
einer seit 2001 andauernden Projekt-

entwicklung, initiiert durch die Londo-
ner Investmentbank Doughty Hanson,
zeigen wir lhnen nun ausgewdhlte Bei-
spiele fur Kommunikationsmittel auf:

* | Yoga Gutschein

UFERSTADT
FATH

B Ubersichtliches
und umfangreiches
Webportal

B Mieterbindung durch
Direkt-Kommunikation:
personalisierter Gutschein

Neue Wege gehen!

Erleben Sie die
UFERSTADT FURTH!

UFERSTADT

Individuelle Buro- und Forschungsflachen entdecken:
von 150 bis 10.000 m? ~ inmitten der Metropolregion.

B Titelseite und Beispielseiten
derVermarktungs-Broschire

In dieser sehr langjahrigen Betreuung
umfasste unser Tdtigkeitsgebiet samt-
liche Facetten in den Bereichen der
Werbung, Kommunikation sowie der
AuBenwerbung und der Wegeleitkon-
zeption, die bei einem Businesspark-
projekt anfallen kénnen.

Uber unsere Kreativleistungen hinaus
kamen folgende Skills unserer Abteilung
Werbetechnik zum Einsatz:

m ganzheitliche Wegeleitsyteme (Ge-
bdudestelen, Lageplanstelen, Wegwei-
sungselemente, modulare Parkplatz-
Beschilderungskonzepte und Vieles
mehr)

m Lichtwerbeanlagen in modernsten
energiesparenden LED-Technologien

m Beschilderungs- und Beschriftungs-
kompetenz

m Wegweisungen/ Objektbeschilde-
rungen im Zuge der Brandschutz-
verordnungen etc.

UFERSTADT
FURTH
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B Eingangsbereich
mit Mietertiber-
sicht, hinterlegt mit
logisch gegliederten
Geschossfarben

Referenzbeispiel — Raiffeisen Capital Management, Wien
Konzeption und Umsetzung fur
Osterreichs fuhrenden Asset Manager

Mit der Raiffeisen Capital Management Unsere herausragende Starke in der
mit Sitz in Wien begriilen wir einen Betreuung von Immobilienprojekten

weiteren Kunden fUr den wir konzep- stellt sich auch hier in der effizienten
tionell-kreative Agenturleistungen er Kombination aus konzeptioneller
bringen. Werbeagentur mit eigener umset-

zender Abteilung Werbetechnik he-
raus.

Fir dieses Assetmanagement aus Os-
terreich konzipierten wir Namensge-
bung, Logo und sdmtliche Bestandteile
des Corporate Designs fur das Objekt
in Minchen.

Zudem erarbeiteten wir ein nach lo-
gischen Geschossfarben (welche auch
im Logo vorkommen) gegliedertes
Wegeleitsystem.

Die Elemente im und am Gebidude
erstreckten sich von den Eingdngen

Uber siamtliche Mieteinheiten, Aufzige,

Durchgénge bis hin in die Tiefgaragen.

Auch an eine Anbindung an den im
Haus befindlichen U-Bahnhof wurde
dabei im Konzept gedacht.

MOOSACH
CENTER

ARZTEHAUS | GESCHAFTSHAUS
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Ridlerstral3e 55

Weitere Referenzbeispiele

Kénnen baut auf Erfahrung

Die Liste der von uns betreuten
Objekte ist weit umfangreicher, als
wir es in dieser Sonderausgabe un-
serer Kundenzeitschrift ,,go", rund
um Immobilien-Projektentwicklungen,
Business-Parks und Spezialimmobilien,
darstellen konnen. Als Appetizer ha-
ben wir Ihnen hier noch einige weitere

Referenzbeispiele unterschiedlichster
Art zusammengestellt.

Bei allen Objekten arbeiteten wir so-
wohl konzeptionell und kreativ das
ganzheitliche Erscheinungsbild aus und
setzten dieses dann auch selbst vor
Ort um.

Referenzbeispiel — Campus West, Minchen

Referenzbeispiel — Gesundheitszentrum Giesing, Minchen

Referenzbeispiel — Ridlerstra3e 55, Minchen

Referenzbeispiel — Fachmarktzentrum Maximum, Nurnberg

Umfangreiche Aktua-
lisierung, Erweiterung
und Uberarbeitung
eines bereits beste-
henden Branding-
konzepts auf einem
Areal in Minchen.

Gestaltung, Konzep-
tion und Umsetzung
samtlicher Beschilder-
ungsmafinahmen am
Objekt, bis hin zu den
Lichtwerbeanlagen
an den Fassaden.

Hier beauftragte uns
RREEF Real Estate
mit der Objekt-
beschilderung in
Munchen.

Ganzheitliches
Konzept inkl. Ent-
wicklung des neuen
Corporate Designs
und Produktion mit
Anbringung samt-
licher Werbeanlagen
im und am Objekt.

AMTSGERICHT NEUMARKT

DIE PAPIERFABRIK

.. fir den Erfolg
unserer Kunden.

Sehen Sie hier
Impressionen:

Referenzbeispiel — Kunde: Staatliches Bauamt, Regensburg

Referenzbeispiel — Die Papierfabrik, Neumarkt

Tag fur Tag aktiv ...

18/ 19

Hier prdsentieren
wir das Beispiel
eines offentlichen
Auftraggebers. Mit
unserem innovativen
und reprdsentativen
Konzept setzten wir
uns gegen den Wett-
bewerb durch.

Hier beauftragte uns
ein Family Office
mit dem Branding
und Beschilderungs-
konzept fir eine
kernsanierte Griinder-
zeitimmobilie.
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